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1. Ton projet doit avoir son branding propre, comme une marque. Prépare un
document écrit qui structure ta vision : quel est ton objectif avec ce projet ?

5. Définis par écrit quelles sont tes cibles, ses besoins et comment ton projet y
répond. Quelle sera ta particularité ? Pourquoi t’appeler toi et pas un autre ?

4. Construis à minima une identité graphique cohérente : couleurs, typos, logo,
selon les normes ! Il faudra la respecter sur tous tes supports de communication.

2. Développe ton storytelling à l’écrit. Qui es-tu ? Pourquoi ce projet ? Quelles
valeurs défend-il ? Qu’est-ce que tu veux apporter aux gens ? Pourquoi tu es
légitime pour le faire ? A quelles expériences de ta vie fait écho ton projet ?

3. Travaille d’abord sur ton réseau. Développe ta présence digitale : avant de
communiquer, élargis ton audience. Inutile de passer du temps à bâtir ta stratégie
si personne ne te lit...

6. Si nécessaire, redéfinis ton offre (quels bénéfices pour ta cible ?) et son tarif. 

7. Élabore une vraie stratégie de communication : quel message, quel visuel, sur
quel support, pour quelle cible, et quelle finalité ? Soigne tes punchlines.

8. Planifie ta communication. Sers-toi de ton storytelling et adapte-le sur
divers supports avec régularité. Ça ne veut pas dire “souvent et médiocre”
mais “régulièrement et qualitatif”.

9. Mesure concrètement la portée de ta communication et ajuste son contenu
régulièrement, en conséquence. 

DU LANCEMENT D’UN PROJET.
COMMUNIQUER SUR UN NOUVEAU PROJET
(NOUVELLE OFFRE, NOUVEAU PRODUIT) :
ON T’ACCOMPAGNE AVEC TON BRANDING. 

10. Ne déroge jamais à l’image que tu installes dès le départ, la crédibilité de ton
projet en dépend. Respecte ta charte graphique en toutes circonstances. 


